* Moda infantil

‘made in’ Catalunya

Pinata Pum, que produce todas sys colecciones entre
el Maresme y Barcelona, apuesta por tejidos naturales

Anna Cabanillas

opa cémoda y colo-
rista, que estimula la
imaginacién y facili-
ta el juego de los mas
pequerios. Es la pro-
puesta de Pifiata Pum, una fir-
ma de moda infantil unisex pa-
ranifios de entre 0y 6 afios lan-
zada por dos disefiadores grafi-
cas de Masnou, que se caracte-
riza por sus desenfadadas ilus-
traciones -realizadas por ellas
mismas- y por su apuesta por
los tejidos naturales y fluidos.
“Pifiata Pum es sindnimo de
fiesta, de diversion, pero tam-
bién de producto disefiado y fa-
bricado en Catalunya, con pa-
trones y tejidos de calidad. Y,
estamos satisfechas, porque, a
pesar de lo complicado y costo-
$0 que hoy es producir en casa,
hemos logrado ofrecer un pro-
ducto de muy alta calidad a un
precio bastante competitivo”,
explica Andrea Romariach, co-
fundadora de Pifiata Pum.

La firma, que produce a caba-
llo entre El Maresme y Barcelo-
na, vende su coleccién en tien-
das multimarca de todo el esta-
do, y a través de su tienda on
line, desde la cual ya han recibi-
do pedidos de otros puntos de
Europa como, por ejemplo, Ho-
landa, Bélgica o Francia. “A pe-
sar de que todavia nos queda ca-
mino para consolidar la marca
en el estado, vamos a empezar
a trabajar su introduccién en el
mercado francés, donde cree-
mos que nuestras creaciones
pueden tener una buena acogi-
da”, afiade Helena Twose, co-
fundadora de Pifiata Pum, que
explica que como primer paso
en el camino, la firma participa-
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rd el proximo mes de enero en la
feria de productos infantiles Play
Time de Paris.

Invertir mas recursos para au-
mentar su presencia en internet
y lograr mayor tréfico en su tien-

Pifiata Pum, crea-  75.000 euros de
da por las disefia-  facturacién y pre- -
doras Andrea Vé superar los
Romafiach y Hele-  150.000 a Io

na Twose cerrard largo del préximo
su primer afio con  ejercicio

da on line es, sin duda, otra de las
prioridades de Pifiata Pum. “La
realidad es que cada vez son mis
los padres y las madres que, por
la falta de tiempo, estin empezan-
do a realizar mayor niimero de
compras on line. Una gran noti-
cia para las firmas pequefias co-
mo la nuestra, ya que a través de
la red podemos obtener mayores
margenes de beneficio”, conclu-
ye Twose. La start-up ha contado
con el asesoramiento de Ia asocia-
ci6n sin dnimo de lucro Secot.
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